Visioniires aus einem
Land ohne Visionare

Wissensgesellschaft und neue Medien: _Widérsprﬁchlj
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sWissen war (ber Jahrhunderte an das

Medium Buch gebunden. Text war der
Wissenstréger, der unséren Ansprii-
chen an die Rationalitéit des Wissens
am besten entsprach.« Fiir Christa Maar
gehbrt diese Phase der Vergangenheit
an. Der Présidentin der Burda-Akade- .
mie ist klar: »Die Darstellung von kom-
plexem Wissan in Form von Bildern wird
immer wichtiger.«

e das aussehen wird, sollten die
Vortriige und Workshops Anfang -

Februar auf der Messe mit dem , §

schonen Titel »Envisioning knowledge -
Die Wissensgesellschaft und die neuen
Medien« in Miinchen zeigén. Vollmundig
wurde dieser séchste Kongrel der Burda
Akademie »Medien-Biennale« genannt.
Doch die gepriesene Visualisierung blieb
im Ansatz stecken.

Bilder fiir die Masse, ;
Text fiir die Elite

Mit Schlagworten immerhin waren dié
gresses grofiziigig. Vom »Paradigmen-
wechsel vom Text zum Bild« schwafelten
die PR-Texter von Burda Medien. Einen
»picturial turn, einen Bilder-Wechsel in
der Wissensvermittlung sahen die Kon-
greB-Organisatoren bereits in der Einla-
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dung heraufziehen. »Div Infographiken -

in der Zeitschrift »Focus< haben ent-
scheidenden Anteil am Erfolg dieses in-
novativen Zeitschriftenformats«, jubelte
Vorstandsvorsitzender Hubert Burda. Die
Bedeutung von Boden, Maschinen oder
Kapital sieht der Erbe des Medienunter-
nehmens in den Hintergrund treten, denn
»Wissen ist der Motor des gesellschaftli-
chen Wandels«. )

Ein Gliick, daB es »Focus« gibt, denkt
der KongreBbesucher, sonst wiirde die
-bundesdeutsche Gesellschaft glatt auf der
Stelle treten. Doch wohin schwelft der
Blick des »Visioniirs« Hubert Burda? Zu-
riick: »Mit der Digitalisierung haben Bild
und Text wieder zu einer Einheit gefun-
den, die sie im Mittelalter schon einmal
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besaBen«. Bekanntlich war im Mittelal-
ter, der Wissensgesellschaft par excel-
lence, 'filé'l'" Besitz vori Boden 3 g
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sellschaft ein gutes Beispiel fiir dieé »vollig
neuen Formen der Kommunikation, Ar-
beit und Bildung«: Bilder fiir die Masse
der Leseunkundigen, Text filr die winzige
Elite der kirchlichen Wissenstréger,
Rechnen fiir die Kaufleute.

Die Zunft der Kaufieute, vertreten
durch die Deutsche Bank, prisentierte
jhren - zugegebenermafen gelungenen
- Web-Auftritt als_ Visualisierung. Die
reinmaligen« Visualisierungsergebnisse
aus Forschung und Wirtschaft entpuppen
sich beim néheren Hinsehen als typische
Messe-Prasentationstechnik: iiberall Bii-
rotische, Stehpulte, PC-Bildschirme,
Overhead-Screens und Video-Beamer.

" Viel Andrang auf der Ausstellung gab
es nicht; mit dem Platz wurde groBzilgig
umgegangen. In einem toten Winkel, auf.
der Kehrseite der Messewiinde, hatte ir-
gendjemand den Stand des Fraunhofer
Instituts fiir Graphische Datenverarbei-
tung plaziert. Ein begeisterter Nach-






